ECONOMIE

Jeudi 15 février, le Syndicat monégasque des professionnels de la communication,
le Sycom, présentait lors d'une soirée-cocktall la 5eme gdition de son annuaire des
professionnels de l'nformation et de la COMMUNICALION. PAR SOPHIE NOACHOVITCH

UN ANNUAIRE
«100% MONEGASQUE»

C’est la garantie d’un savoir
faire 100 % monégasque. » Le
président du Syndicat moné-
gasque des professionnels de
la communication (Sycom),
Franceseo Caroli, a présenté,
jeudi 15 février, au restaurant
le Castel Roc lors d’une soirée-cocktail, 'édition 2018
de Pannuaire du Sycom. Cette 5*™ édition regroupe a
nouveau lensemble des professionnels monégasques
de la communication et de l'information. Lobjectif af-
fiché est de faire connaitre les forces vives dans le do-
maine de la principauté. « Nous souhaitons mieux faire
connditre la qualité et Uexpertise des professionnels du
Sycom », a insisté Francesco Caroli.

PROMOUVOIR LES TALENTS
ET LES COMPETENCES

DES ENTREPRISES DE LA
COMMUNICATION A MONACO

« MARQUE COLLECTIVE »

Prés d’une trentaine d’entreprises sont ainsi présen-
tées dans Iannuaire ®. Elles ceuvrent dans le conseil,
l'affichage, la régie publicitaire, les médias, Iédition,
les relations publiques, le marketing, I'événementiel,
la création graphique, la création photographique ou
encore la formation. Le président du Sycom a égale-
ment rappelé que le 27 avril 2016 le syndicat a lancé la
«marque collective Sycom », une marque qui peut étre
apposée sur les produits et prestations par les entre-
prises autorisées. Pour ce syndicat, il s'agit d'un « gage
de qualité pour les personnes achetant ou traitant avec
l'un des membres dans le cadre de la vente de produits
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Sur cette photo, une partie du bureau du Sycom, de gauche a
droite : Thierry Crouzery, conseiller, Roberto Testa, conseiller, Sophie
Bourdillon, secrétaire générale et Francesco Caroli, président.
Manquent Eric Battaglia, trésorier et Maurice Cohen, vice-président.

ou la prestation de service d'origine monégasque », mais
c’est aussi un outil de communication et de valorisa-
tion des membres du Sycom. Enfin, cette « marque col-
lective » est aussi un «outil de promotion de visibilité
de Uaction de sensibilisation aux problématiques liées a
Putilisation abusive et non autorisée de l'image de Mo-
naco dans le domaine de la communication ». Promou-
voir les talents et les compétences dans 'information et
la communication font aussi partie des objectifs pour-
suivis par ce nouvel annuaire du Sycom.
noachovitch@monacohebdo.mc
v @effetpapillon

(1) L'annuaire du Sycom est diffusé & 3 000 exemplaires auprés des
entreprises monégasques, des autorités et des services. Il est aussi
téléchargeable en PDF sur fe site internet www.sycom.mc.
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